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          March 24, 2023 
 

 
INSTRUCTIONS1 FROM THE PRIVY COUNCIL OFFICE  

(OFFICE FOR THE COORDINATION OF PARLIAMENTARY RETURNS)  

TO ORGANIZATIONS WITH RESPECT TO WRITTEN QUESTION  
Q-13432 — MR. KUREK (BATTLE RIVER—CROWFOOT) 

 
 

Q-13432 — March 22, 2023 — Mr. Kurek (Battle River—Crowfoot) — With regard to government advertising on 

television and radio since January 1, 2022, broken down by department or agency: what are the details of all such 
advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, 

(iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement 
ran? 

 

 
PERIOD 
 
From January 1st, 2022 to March 22, 2023. 
 

 
ALL DEPARTMENTS (INCLUDING SOAs) AND AGENCIES  
 
All organizations are required to respond regarding government advertising on television and radio. 

 
 
TEMPLATE 
 

Organizations that have information are required to complete the attached template. 
 
 

DEFINITIONS 
 

Advertising – The Policy on Communications and Federal Identity defines advertising as: “[…] any 
message conveyed in Canada or abroad and paid for by the government for placement in media, 
including but not limited to newspapers, television, radio, cinema, billboards and other out-of-home 
media, mobile devices, the Internet, and any other digital medium.” 

 
 
APPLICATION OF THE PRINCIPLES OF THE ACCESS TO INFORMATION ACT AND THE 
PRIVACY ACT 

 
Organizations should consult officials responsible for access to information and privacy to ensure 
that the Privacy Act and the principles governing exclusions, exemptions and prohibitions 
contained in the Access to Information Act are applied to the proposed ministerial response. 

Because Parliamentary Returns are not formally processed under these Acts, specific sections 
should not be quoted to justify non-disclosure.  
 
If, after applying the Privacy Act and the principles found in the Access to Information Act, the 

organization determines that it is necessary to withhold certain information, then the following 
statement should be included: “In processing Parliamentary Returns, the Government applies the 
Privacy Act and the principles set out in the Access to Information Act, and certain information has 
been withheld on the grounds that [subject of exemption].” 

 
For example, the statement might read as follows:  

 
“In processing Parliamentary Returns, the Government applies the Privacy Act and the principles 

set out in the Access to Information Act, and certain information has been withheld on the grounds 
that the information constitutes personal information.” 

…/2 
 

 

 
1 These instructions are intended to be used by organizations assigned to produce a response in order to 1) provide a uniform 
government-wide interpretation of a question; 2) reference relevant government policies or documents; 3) present information 
in a consistent manner. Should an organization determine that the PCO instructions require clarification or additional guidance in 
order to ensure completeness of the response; the organization is encouraged to notify PCO-OCPR. 



Note: The Government of Canada does not disclose information about the specific amounts paid 
for individual ad placements or the amounts paid to specific media outlets with which we have 
negotiated rates. This information can be considered third party business sensitive and protected 
under the Access to Information Act 
 

Organizations must consult their officials responsible for the Access to Information Act and the 
Privacy Act. 
 
 

  



          Le 24 mars 2023 
  

 
DIRECTIVES2 DU BUREAU DU CONSEIL PRIVÉ 

(BUREAU DE LA COORDINATION DES DOCUMENTS PARLEMENTAIRES)  

AUX ORGANISMES CONCERNANT LA QUESTION ÉCRITE  
Q-13432 — M. KUREK (BATTLE RIVER—CROWFOOT) 

 
 

Q-13432 — 22 mars 2023 — M. Kurek (Battle River—Crowfoot) — En ce qui concerne la publicité 
gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par ministère ou 
organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la 
diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

 

 
PÉRIODE 
 
Du 1ier janvier 2022 au 22 mars 2023. 
 

 
TOUS LES MINISTÈRES (Y COMPRIS LES OSS) ET ORGANISMES 
 
Tous les ministères doivent fournir une réponse concernant a publicité gouvernementale à la 

télévision et à la radio. 
 

GABARIT 
 
Les organisations qui disposent de l’information sont demandées de compléter le gabarit ci-joint. 
 

 
DÉFINITIONS 

Publicité – La Politique sur les communications et l’image de marque définit la publicité comme : « 
Tout message diffusé au Canada ou à l'étranger, et payé par le gouvernement pour un placement 
dans des médias, y compris les journaux, la télévision, la radio, les salles de cinéma, l’affichage et 
tout autre média extérieur, les appareils mobiles, Internet et tout autre média numérique. » 

 
APPLICATION DES PRINCIPES DE LA LOI SUR L’ACCÈS À L’INFORMATION ET DE LA LOI 

SUR LA PROTECTION DES RENSEIGNEMENTS PERSONNELS 
 
Les organisations doivent consulter les agents responsables de l’accès à l’information et de la 
protection des renseignements personnels pour veiller à ce que la Loi sur la protection des 

renseignements personnels ainsi que les principes régissant les exclusions, exceptions et 
interdictions prévues par la Loi sur l’accès à l’information soient appliqués aux réponses 
ministérielles proposées. Les documents parlementaires ne sont pas officiellement visés par ces 
lois; les articles de ces dernières ne doivent pas être cités pour justifier la non-divulgation.  

 
Si, après avoir appliqué la Loi sur la protection des renseignements personnels et les principes de 
la Loi sur l’accès à l’information, le préposé aux documents parlementaires juge que certains 
renseignements ne devraient pas être communiqués, l’énoncé suivant doit être inclus : « Lorsqu’il 

traite les documents parlementaires, le gouvernement applique la Loi sur la protection des 
renseignements personnels et les principes de la Loi sur l’accès à l’information. Certains 
renseignements n’ont pas été communiqués, car [motif de l’exemption]. » 

 

 
 
 
 

…/2 

 
2 Ces directives sont destinées à être utilisées par les organisations chargées de produire une réponse afin de 1) fournir une 
interprétation uniforme d'une question à l'échelle du gouvernement; 2) faire référence aux politiques ou documents 
gouvernementaux pertinents; 3) présenter les informations de manière cohérente. Si une organisation détermine que les 
directives du BCP nécessitent des clarifications ou des conseils supplémentaires afin d'assurer l'exhaustivité de la réponse, elle 
est encouragée à en informer le BCP-OCPR. 



-2- 
 
Par exemple, cet énoncé pourrait se lire comme suit :  

 
« Lorsqu’il traite les documents parlementaires, le gouvernement applique la Loi sur la protection 

des renseignements personnels et les principes de la Loi sur l’accès à l’information. Certains 
renseignements n’ont pas été communiqués, car il s’agissait de renseignements personnels. » 
 
Note : Le gouvernement du Canada ne divulgue aucune information concernant les montants 

spécifiques payés pour des placements d'annonces ou les montants versés à des médias avec 
lesquels il a négocié des tarifs. Certains renseignements peuvent être considérés comme étant 
des renseignements d’affaires de nature délicate relatifs à un tiers et peuvent être protégés en 
vertu de la Lois sur l’accès à l’information.   

 
Les organisations doivent consulter leurs agents responsables de la Loi sur l'accès à l'information 
et de la Loi sur la protection des renseignements personnels. 
 



A
n

n
e

x

 (
i)

 t
y
p

e
 o

f 

a
d

v
e

rt
is

e
m

e
n

t 
(t

v
, 

ra
d

io
, 

o
r 

b
o

th
)

(i
i)

 t
it

le
 a

n
d

 d
e
s
c
ri

p
ti

o
n

 o
f 

th
e
 m

e
s
s
a
g

e
(i

ii
) 

p
u

rp
o

s
e

(i
v
) 

a
m

o
u

n
t 

s
p

e
n

t 
o

n
 

ru
n

n
in

g
 t

h
e
 

a
d

v
e

rt
is

e
m

e
n

t

(v
) 

s
ta

rt
 a

n
d

 e
n

d
 d

a
te

s
 o

f 
w

h
e
n

 

th
e
 a

d
v
e

rt
is

e
m

e
n

t 
ra

n

Q
-1

3
4
3

Q
-1

3
4

3
2
 —

 M
a

rc
h

 2
2
, 

2
0
2

3
 —

 M
r.

 K
u

re
k
 (

B
a

tt
le

 R
iv

e
r—

C
ro

w
fo

o
t)

 —
 W

it
h

 r
e

g
a

rd
 t

o
 g

o
v
e

rn
m

e
n
t 

a
d
v
e

rt
is

in
g

 o
n
 t

e
le

v
is

io
n
 a

n
d

 r
a

d
io

 s
in

c
e

 J
a

n
u

a
ry

 1
, 

2
0
2

2
, 

b
ro

k
e

n
 d

o
w

n
 b

y
 d

e
p

a
rt

m
e

n
t 

o
r 

a
g

e
n
c
y
: 

w
h

a
t 

a
re

 t
h

e
 d

e
ta

ils
 o

f 
a

ll 
s
u

c
h
 a

d
v
e

rt
is

e
m

e
n

ts
, 

in
c
lu

d
in

g
 t

h
e
 (

i)
 t

y
p

e
 o

f 
a

d
v
e

rt
is

e
m

e
n

t 
(t

v
, 

ra
d
io

, 
o

r 
b

o
th

),
 (

ii)
 t

it
le

 a
n

d
 d

e
s
c
ri
p

ti
o
n

 o
f 

th
e
 m

e
s
s
a
g

e
, 

(i
ii)

 p
u
rp

o
s
e

, 
(i
v
) 

a
m

o
u

n
t 

s
p

e
n

t 
o

n
 r

u
n
n

in
g

 t
h

e
 

a
d
v
e

rt
is

e
m

e
n

t,
 (

v
) 

s
ta

rt
 a

n
d

 e
n

d
 d

a
te

s
 o

f 
w

h
e
n

 t
h

e
 a

d
v
e

rt
is

e
m

e
n

t 
ra

n
?

N
A

M
E

 O
F

 O
R

G
A

N
IZ

A
T

IO
N

: 

w
h

a
t 

a
re

 t
h

e
 d

e
ta

il
s

 o
f 

a
ll

 s
u

c
h

 a
d

v
e

rt
is

e
m

e
n

ts
, 

in
c
lu

d
in

g
 t

h
e

 1
 o

f 
1



A
n

n
e

x
e

(i
) 

le
 t

y
p

e
 d

e
 p

u
b

li
c

it
é

 

(t
é

lé
v
is

io
n

, 
ra

d
io

 o
u

 l
e

s
 

d
e
u

x
)

(i
i)

 l
e

 t
it

re
 e

t 
la

 d
e

s
c
ri

p
ti

o
n

 d
u

 m
e

s
s

a
g

e
(i

ii
) 

l'
o

b
je

c
ti

f

(i
v
) 

le
 m

o
n

ta
n

t 
d

é
p

e
n

s
é

 

p
o

u
r 

la
 d

if
fu

s
io

n
 d

e
 l

a
 

p
u

b
li

c
it

é

(v
) 

le
s
 d

a
te

s
 d

e
 d

é
b

u
t 

e
t 

d
e
 f

in
 

d
e
 l

a
 d

if
fu

s
io

n
 d

e
 l

a
 p

u
b

li
c

it
é

Q
-1

3
4
3

Q
-1

3
4

3
2
 —

 2
2
 m

a
rs

 2
0
2

3
 —

 M
. 

K
u

re
k
 (

B
a

tt
le

 R
iv

e
r—

C
ro

w
fo

o
t)

 —
 E

n
 c

e
 q

u
i 
c
o

n
c
e

rn
e

 l
a

 p
u

b
lic

it
é

 g
o

u
v
e

rn
e

m
e

n
ta

le
 à

 l
a

 t
é

lé
v
is

io
n
 e

t 
à

 l
a
 r

a
d
io

 d
e

p
u
is

 l
e

 1
e

r 
ja

n
v
ie

r 
2

0
2

2
, 

v
e

n
ti
lé

e
 p

a
r 

m
in

is
tè

re
 o

u
 

o
rg

a
n
is

m
e

 :
 q

u
e
ls

 s
o

n
t 

le
s
 d

é
ta

ils
 d

e
 t

o
u
te

s
 c

e
s
 p

u
b

lic
it
é

s
, 

y
 c

o
m

p
ri
s
 (

i)
 l
e

 t
y
p

e
 d

e
 p

u
b

lic
it
é

 (
té

lé
v
is

io
n
, 

ra
d
io

 o
u

 l
e

s
 d

e
u

x
),

 (
ii)

 l
e

 t
it
re

 e
t 

la
 d

e
s
c
ri
p

ti
o
n

 d
u

 m
e

s
s
a
g

e
, 

(i
ii)

 l
'o

b
je

c
ti
f,

 (
iv

) 
le

 m
o

n
ta

n
t 

d
é
p

e
n

s
é
 p

o
u

r 
la

 d
if
fu

s
io

n
 d

e
 l
a

 p
u

b
lic

it
é

, 
(v

) 
le

s
 d

a
te

s
 d

e
 d

é
b

u
t 

e
t 

d
e
 f

in
 d

e
 l
a

 d
if
fu

s
io

n
 d

e
 l
a

 p
u

b
lic

it
é

?

N
O

M
 D

E
 L

'O
R

G
A

N
IS

A
T

IO
N

 :

q
u

e
ls

 s
o

n
t 

le
s
 d

é
ta

il
s

 d
e

 t
o

u
te

s
 c

e
s

 p
u

b
li

c
it

é
s
, 

y
 c

o
m

p
ri

s

 1
 d

e
 1



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of Agriculture and Agri-Food 
Réponse de la ministre de l'Agriculture et de l'Agroalimentaire 

 

  
Signed by the Honourable Marie-Claude Bibeau, PC, MP 

 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 
With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department or 
agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) 
title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end 
dates of when the advertisement ran? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Agriculture and Agri-Food Canada (including the Canadian Pari-Mutuel Agency) 
 
Agriculture and Agri-Food Canada (including the Canadian Pari-Mutuel Agency) has not placed any 
advertisements on television and radio during the period of January 1st, 2022 to March 22, 2023. 
 
Canadian Grain Commission 
 
The Canadian Grain Commission has not placed any advertisements on television and radio during the period 
of January 1st, 2022 to March 22, 2023. 
 
Farm Products Council of Canada 
 
The Farm Products Council of Canada has not placed any advertisements on television and radio during the 
period of January 1st, 2022 to March 22, 2023. 
 
 
 

x  



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 Reply by the Minister of Agriculture and Agri-Food 
Réponse de la ministre de l'Agriculture et de l'Agroalimentaire 

 

  
Signé par l’honorable Marie-Claude Bibeau, C.P., députée 

 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                      
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 
En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la 
publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Agriculture et Agroalimentaire Canada (y compris I’Agence canadienne du pari mutuel)  
 
Agriculture et Agroalimentaire Canada (y compris I’Agence canadienne du pari mutuel) n'a placé aucune 
publicité à la télévision et à la radio pendant la période du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023. 
 
Commission canadienne des grains 
 
La Commission canadienne des grains n'a placé aucune publicité à la télévision et à la radio pendant la 
période du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023. 
 
Conseil des produits agricoles du Canada 
 
Le Conseil des produits agricoles du Canada n'a placé aucune publicité à la télévision et à la radio pendant la 
période du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023. 

 x 



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION"  

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION"  
 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Official Languages and Minister responsible for the Atlantic 

Canada Opportunities Agency 
Réponse de la ministre des Langues officielles et ministre responsable de l’Agence de 

promotion économique du Canada atlantique 
 

  

 

Signed by the Honourable Ginette Petitpas Taylor 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Insofar as the Atlantic Canada Opportunities Agency is concerned, with regard to advertising on television 
and radio from January 1, 2022 to March 22, 2023, there was none. 

X  



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION"  

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION"  
 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Official Languages and Minister responsible for the Atlantic 

Canada Opportunities Agency 
Réponse de la ministre des Langues officielles et ministre responsable de l’Agence de 

promotion économique du Canada atlantique 
 

  

 

Signé par l’honorable Ginette Petitpas Taylor 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 

publicité? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

En ce qui a trait à l’Agence de promotion économique du Canada atlantique et à la publicité à la 

télévision et à la radio, du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, il n’y en a eu aucune. 

 X 



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 
 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Northern Affairs, Minister Responsible for Prairies Economic 

Development Canada and Minister responsible for the Canadian Northern Economic 
Development Agency 

Réponse du ministre des Affaires du Nord, ministre responsable de Développement 
économique Canada pour les Prairies et ministre responsable de l'Agence canadienne 

de développement économique du Nord 
 

  

 

The Honourable Minister Dan Vandal 

               
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran?  
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Canadian Northern Economic Development Agency (CanNor) 
 
With regard to government advertising on television or radio since January 1, 2022, the Canadian 

Northern Economic Development Agency has no activities to report. More specifically, no amount was 
spent on television or radio advertising during this time period.  

 

 
 
 

  
 

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 
 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Northern Affairs, Minister Responsible for Prairies Economic 

Development Canada and Minister responsible for the Canadian Northern Economic 
Development Agency 

Réponse du ministre des Affaires du Nord, ministre responsable de Développement 
économique Canada pour les Prairies et ministre responsable de l'Agence canadienne 

de développement économique du Nord 
 

  

 

           L’honorable Ministre Dan Vandal 

                 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 

montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Agence canadienne de développement économique du Nord (CanNor)  

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision ou à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
l'Agence canadienne de développement économique du Nord n'a aucune activité à déclarer. Plus 

précisément, aucun montant n'a été dépensé en publicité à la télévision ou à la radio au cours de cette 
période. 
 

 X 



  

 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of National Revenue 
Réponse de la ministre du Revenu national 

 

  

   Signed by the Honourable Diane Lebouthillier  

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount 
spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

CANADA REVENUE AGENCY (CRA) 
 

With regard to the above-noted question, the details of the CRA’s advertising on television and 
radio for the period of January 1, 2022 to March 22, 2023 (that is, the date of the question) can 
be found in the attached template. 
 
The amounts for television and radio for fiscal year 2022-2023 are the planned amounts to be 
spent. The planned amount is an estimate based on the media buying plans. Amounts for fiscal 
year 2022-2023 are considered estimates until the consolidation of expenditures has been 
completed and published in the Annual Report on Government of Canada Advertising Activities 
in January 2024. 

X  
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of National Revenue 
Réponse de la ministre du Revenu national 

 

  

      Signé par l’honorable Diane Lebouthillier  

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                      
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

AGENCE DU REVENU DU CANADA (ARC) 
 
En ce qui concerne la question ci-dessus, veuillez trouver dans le gabarit ci-joint les détails 
concernant les publicités de l’ARC diffusées à la télévision et à la radio entre le 1er janvier 
2022 et le 22 mars 2023 (c’est-à-dire, la date de la question). 
 
Les montants indiqués pour les publicités à la télévision et à la radio pour l’exercice 2022-2023 
sont les montants des dépenses prévues. Le montant prévu est une estimation fondée sur les 
plans d’achat d’espaces médias. Les montants pour l’exercice 2022-2023 sont considérés 
comme des estimations jusqu’à ce que toutes les dépenses aient été regroupées et publiées 
dans le Rapport annuel sur les activités de publicité du gouvernement du Canada en 
janvier 2024. 

 

 X 



A
n

n
e

xe

(i
) 

le
 t

y
p

e
 d

e
 p

u
b

li
c

it
é

 

(t
é

lé
v
is

io
n

, 
ra

d
io

 o
u

 l
e

s
 

d
e

u
x

)

(i
i)

 l
e

 t
it

re
 e

t 
la

 d
e

s
c

ri
p

ti
o

n
 d

u
 m

e
s

s
a

g
e

(i
ii

) 
l'
o

b
je

c
ti

f

(i
v
) 

le
 m

o
n

ta
n

t 
d

é
p

e
n

s
é

 

p
o

u
r 

la
 d

if
fu

s
io

n
 d

e
 l

a
 

p
u

b
li

c
it

é

(v
) 

le
s

 d
a

te
s

 d
e

 d
é

b
u

t 
e

t 
d

e
 f

in
 

d
e

 l
a

 d
if

fu
s

io
n

 d
e

 l
a

 p
u

b
li

c
it

é

T
é

lé
vi

si
o

n
 (

T
é

lé
) 

e
t 

ra
d

io
P

re
st

a
tio

n
s 

e
t 

cr
é

d
its

 2
0

2
2

-2
0

2
3

F
a

ir
e

 c
o

n
n

a
ît
re

 a
u

x 
p

e
rs

o
n

n
e

s 
p

ro
d

u
is

a
n

t 
le

u
r 

d
é

cl
a

ra
ti
o

n
 le

s 
p

re
st

a
tio

n
s 

e
t 

cr
é

d
its

 a
u

xq
u

e
ls

 
e

lle
s 

p
o

u
rr

a
ie

n
t 

a
vo

ir
 d

ro
it
.

 T
é

lé
 :

 2
 5

5
6

 7
6

3
,7

2
 $

  
(V

o
ir
 R

e
m

a
rq

u
e

 1
)

R
a

d
io

 :
 1

7
3

 7
9

1
,0

0
 $

  
(V

o
ir
 R

e
m

a
rq

u
e

 1
) 

T
é

lé
 :

 1
e

r 
a

vr
il 

2
0

2
2

 a
u

 
1

7
 a

vr
il 

2
0

2
2

, 
e

t 
1

3
 m

a
rs

 2
0

2
3

 a
u

 
3

1
 m

a
rs

 2
0

2
3

R
a

d
io

 :
 6

 m
a

rs
 2

0
2

3
 a

u
 

3
1

 m
a

rs
 2

0
2

3

T
é

lé
vi

si
o

n
 (

T
é

lé
) 

e
t 

ra
d

io
P

re
st

a
tio

n
s 

e
t 

cr
é

d
its

 2
0

2
1

-2
0

2
2

F
a

ir
e

 c
o

n
n

a
ît
re

 a
u

x 
p

e
rs

o
n

n
e

s 
p

ro
d

u
is

a
n

t 
le

u
r 

d
é

cl
a

ra
ti
o

n
 le

s 
p

re
st

a
tio

n
s 

e
t 

cr
é

d
its

 a
u

xq
u

e
ls

 
e

lle
s 

p
o

u
rr

a
ie

n
t 

a
vo

ir
 d

ro
it
.

 T
é

lé
 :

 1
 4

6
0

 5
2

1
,2

0
 $

R
a

d
io

 :
 1

5
1

 1
7

9
,5

1
 $

  
  

T
é

lé
 :

 1
4

 m
a

rs
 2

0
2

2
 a

u
 

3
1

 m
a

rs
 2

0
2

2

R
a

d
io

 :
 1

4
 m

a
rs

 2
0

2
2

 a
u

 
3

1
 m

a
rs

 2
0

2
2

Q
-1

3
4
3

Q
-1

3
4

3
2
 —

 2
2

 m
a

rs
 2

0
2

3
 —

 M
. 

K
u

re
k
 (

B
a

tt
le

 R
iv

e
r—

C
ro

w
fo

o
t)

 —
 E

n
 c

e
 q

u
i c

o
n

ce
rn

e
 la

 p
u

b
lic

ité
 g

o
u

ve
rn

e
m

e
n

ta
le

 à
 la

 t
é

lé
vi

si
o

n
 e

t 
à

 l
a

 r
a

d
io

 d
e

p
u

is
 le

 1
e

r 
ja

n
vi

e
r 

2
0

2
2

, 
ve

n
til

é
e

 p
a

r 
m

in
is

tè
re

 o
u

 

o
rg

a
n

is
m

e
 :

 q
u

e
ls

 s
o

n
t 

le
s 

d
é

ta
ils

 d
e

 t
o

u
te

s 
ce

s 
p

u
b

lic
ité

s,
 y

 c
o

m
p

ri
s 

(i
) 

le
 t

yp
e

 d
e

 p
u

b
lic

ité
 (

té
lé

vi
si

o
n

, 
ra

d
io

 o
u

 l
e

s 
d

e
u

x)
, 

(i
i)
 l
e

 t
itr

e
 e

t 
la

 d
e

sc
ri

p
tio

n
 d

u
 m

e
ss

a
g

e
, 

(i
ii)

 l
'o

b
je

ct
if
, 

(i
v)

 l
e

 m
o

n
ta

n
t 

d
é

p
e

n
sé

 p
o

u
r 

la
 d

if
fu

si
o

n
 d

e
 l
a

 p
u

b
lic

ité
, 

(v
) 

le
s 

d
a

te
s 

d
e

 d
é

b
u

t 
e

t 
d

e
 f

in
 d

e
 l
a

 d
if
fu

si
o

n
 d

e
 l
a

 p
u

b
lic

ité
?

N
O

M
 D

E
 L

'O
R

G
A

N
IS

A
T

IO
N

 :
 A

G
E

N
C

E
 D

U
 R

E
V

E
N

U
 D

U
 C

A
N

A
D

A

q
u

e
ls

 s
o

n
t 

le
s

 d
é

ta
il

s
 d

e
 t

o
u

te
s

 c
e

s
 p

u
b

li
c

it
é

s
, 

y
 c

o
m

p
ri

s

R
e

m
a

rq
u

e
 1

: 
 L

e
s 

m
o

n
ta

n
ts

 d
e

s 
d

é
p

e
n

se
s 

fi
n

a
le

s 
p

o
u

r 
la

 c
a

m
p

a
g

n
e

 p
u

b
lic

ita
ir

e
 2

0
2

2
-2

0
2

3
 s

u
r 

le
s 

p
re

st
a

tio
n

s 
e

t 
cr

é
d

its
 n

e
 p

e
u

ve
n

t 
p

a
s 

ê
tr

e
 f

o
u

rn
is

 p
u

is
q

u
e

 le
s 

fa
ct

u
re

s
 f

in
a

le
s 

n
’o

n
t 

p
a

s 
e

n
co

re
 

é
té

 r
e

ç
u

e
s.

 L
e

s
 m

o
n

ta
n

ts
 d

e
s 

d
é

p
e

n
se

s 
p

ré
vu

e
s 

o
n

t 
p

lu
tô

t 
é

té
 f

o
u

rn
is

.

 1
 d

e
 1



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of Sport and Minister responsible for the Economic Development 
Agency of Canada for the Regions of Quebec 

Réponse de la ministre des Sports et ministre responsable de l’Agence de 
développement économique du Canada pour les régions du Québec 

 

 
Signed by the Honourable Pascale St-Onge 

 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 
With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

CANADA ECONOMIC DEVELOPMENT FOR QUEBEC REGIONS (CED) 
 
Canada Economic Development for Quebec Regions did not broadcast any advertising on television or radio 
between January 1, 2022 and March 22, 2023. 
 

 X 



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 Reply by the Minister of Sport and Minister responsible for the Economic Development 
Agency of Canada for the Regions of Quebec 

Réponse de la ministre des Sports et ministre responsable de l’Agence de 
développement économique du Canada pour les régions du Québec 

 

 
Signé par l’honorable Pascale St-Onge 

 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 
En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

DÉVELOPPEMENT ÉCONOMIQUE CANADA POUR LES RÉGIONS DU QUÉBEC (DEC) 
 
Développement économique Canada pour les régions du Québec n’a diffusé aucune publicité à la télévision 
ou à la radio, entre le 1er janvier 2022 et le 22 mars 2023. 

X  



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of Fisheries, Oceans and the Canadian Coast Guard 
Réponse de la ministre des Pêches, des Océans et de la Garde côtière canadienne 

 

  
  Mike Kelloway 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
 

 
  

x  

Please see the attached template for the response from Fisheries and Oceans Canada, including the 
Canadian Coast Guard.
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INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 

 
PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 
 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 Reply by the Minister of Fisheries, Oceans and the Canadian Coast Guard 
Réponse de la ministre des Pêches, des Océans et de la Garde côtière canadienne 

 

  
  Mike Kelloway 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
 

 
 
 

 x 

Veuillez consulter le gabarit ci-joint pour la réponse de Pêches et Océans Canada, y compris la Garde 
côtière canadienne.
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Indigenous Services and Minister responsible for the Federal 

Economic Development Agency for Northern Ontario 
Réponse de la ministre des Services aux Autochtones et ministre responsable de 

l'Agence fédérale de développement économique pour le Nord de l'Ontario 
 

  

Signed by Vance Badawey 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Insofar as Indigenous Services Canada and its Special Operating Agency (Indian Oil and Gas 
Canada) are concerned, the response is attached. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Indigenous Services and Minister responsible for the Federal 

Economic Development Agency for Northern Ontario 
Réponse de la ministre des Services aux Autochtones et ministre responsable de 

l'Agence fédérale de développement économique pour le Nord de l'Ontario 
 

  

Signé par Vance Badawey 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                         

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

En ce qui concerne Services aux Autochtones Canada et son organisme de service spécial (Pétrole 
et gaz des Indiens du Canada), la réponse est ci-jointe. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of National Defence 
Réponse de la ministre de la Défense nationale 

 

  
Bryan May 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 
 
With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Please find an enclosed response to all parts of this question for National Defence.  
 
PORTFOLIO AGENCIES 
 
The Communications Security Establishment, Military Police Complaints Commission, Canadian 
Armed Forces Ombudsman and the Military Grievances External Review Committee have not 
advertised on television or radio during the requested timeframe.
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 Reply by the Minister of National Defence 
Réponse de la ministre de la Défense nationale 

 

  
Bryan May 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 
 
En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Voici la réponse ci-jointe à toutes les parties de cette question pour la Défense nationale.  
 
ORGANISMES DU PORTEFEUILLE 
 
Le Centre de la sécurité des télécommunications, la Commission d’examen des plaintes concernant 
la police militaire, l’Ombudsman de la Défense nationale et des Forces armées canadiennes et le 
Comité externe d’examen des griefs militaires n’ont pas fait de publicité à la télévision ou à la radio 
pendant la période visée. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Environment and Climate Change 

Réponse du ministre de l'Environnement et du Changement climatique 
 

  

         The Honourable Steven Guilbeault 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

ENVIRONMENT AND CLIMATE CHANGE CANADA 
 
Please refer to the attached template. 
 
 
IMPACT ASSESSMENT AGENCY OF CANADA 
 
Please refer to the attached template. 
 
 
PARKS CANADA 
 
Please refer to the attached template. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Environment and Climate Change 

Réponse du ministre de l'Environnement et du Changement climatique 
 

  

              L’honorable Steven Guilbeault 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
ENVIRONNEMENT ET CHANGEMENT CLIMATIQUE CANADA 
 
Veuillez-vous référer au gabarit ci-joint. 
 
 
AGENCE D’ÉVALUATION D’IMPACT DU CANADA 
 
Veuillez-vous référer au gabarit ci-joint. 
 
 
PARCS CANADA 
 
Veuillez-vous référer au gabarit ci-joint. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION"  
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION"  

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of Employment, Workforce Development and Disability Inclusion  
Réponse de la ministre de l'Emploi, du Développement de la main-d'oeuvre et de 

l'Inclusion des personnes en situation de handicap 
 

  
Irek Kusmierczyk 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Employment and Social Development Canada (ESDC) 
 
ESDC has reviewed all available information regarding the Department's advertising campaigns 
launched since January 1st 2022 and provided the requested information in the attached annex. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION"  
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION"  

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 Reply by the Minister of Employment, Workforce Development and Disability Inclusion  
Réponse de la ministre de l'Emploi, du Développement de la main-d'oeuvre et de 

l'Inclusion des personnes en situation de handicap 
 

  
Irek Kusmierczyk 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif,  
(iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de 
la publicité? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Emploi et Développement social Canada (EDSC) 
 
EDSC a passé en revue toutes les informations disponibles concernant les campagnes publicitaires 
lancées depuis le 1er janvier 2022 et fournit les renseignements demandés dans l’annexe ci-jointe. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of Labour 
Réponse du ministre du Travail  

 

  
Terry Sheehan 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Canadian Centre for Occupational Health and Safety (CCOHS) 
 
CCOHS has not done any advertising on television or radio since January 1, 2022.  
 

X  



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 Reply by the Minister of Labour 
Réponse du ministre du Travail  

 

  
Terry Sheehan 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif,  
(iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de 
la publicité? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Centre canadien d’hygiène et de sécurité au travail (CCHST) 
 
CCHST n'a pas fait de publicité à la télévision ni à la radio depuis le 1er janvier 2022.  

 X 



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister responsible for the Federal Economic Development Agency for 

Southern Ontario 
Réponse de la ministre responsable de l’Agence fédérale de développement 

économique pour le Sud de l’Ontario 
 

  

The Honourable Filomena Tassi, P.C., M.P. 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department or 
agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) title 
and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end dates of 
when the advertisement ran? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Federal Economic Development Agency for Southern Ontario 
 
The Federal Economic Development Agency for Southern Ontario did not advertise on television and radio, for 
the period of January 1, 2022, to March 22, 2023. 
 
 

x  



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister responsible for the Federal Economic Development Agency for 

Southern Ontario 
Réponse de la ministre responsable de l’Agence fédérale de développement 

économique pour le Sud de l’Ontario 
 

  

L’honorable Filomena Tassi, C.P., députée 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                      

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, radio 
ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la 
publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

L'Agence fédérale de développement économique pour le Sud de l'Ontario 
 
L'Agence fédérale de développement économique pour le Sud de l'Ontario n'a pas fait de publicité à la 
télévision et à la radio, pour la période du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023. 
 

 x 







 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Deputy Prime Minister and Minister of Finance 

Réponse de la vice-première ministre et ministre des Finances 
 

  

Signed by the 

Honourable Chrystia Freeland  

 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Department of Finance Canada 

Please see the attached template. 

Office of the Superintendent of Financial Institutions (OSFI) 

A search of OSFI records did not produce any results.

X  
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Deputy Prime Minister and Minister of Finance 

Réponse de la vice-première ministre et ministre des Finances 
 

  

Signé par 

l'honorable Chrystia Freeland  

 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Ministère des Finances Canada 

Veuillez consulter le gabarit ci-joint. 

Bureau du surintendant des institutions financières (BSIF) 

Une recherche dans les dossiers de la BSIF n’a relevé aucune occurrence. 
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INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 

 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of Health 
Réponse du ministre de la Santé 

 

  

Signed by Mr. van Koeverden 

 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department or agency: what are the 
details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) 
purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Health Canada 
See Annex A. 
 
Public Health Agency of Canada 
See Annex B. 
 
Canadian Food Inspection Agency 
The Canadian Food Inspection Agency has not done advertising on television and radio between January 1, 
2022 and March 22, 2023. 
 
Canadian Institutes of Health Research 
The Canadian Institutes of Health Research has not done advertising on television and radio between 
January 1, 2022 and March 22, 2023. 
 
Patented Medicine Prices Review Board 
The Patented Medicine Prices Review Board has not done advertising on television and radio between 
January 1, 2022 and March 22, 2023. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

  Reply by the Minister of Health 
Réponse du ministre de la Santé 

 

Signé par M. van Koeverden 

 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par ministère ou organisme : 
quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du 
message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Santé Canada 
Voir l’annexe A. 
 
Agence de la santé publique du Canada  
Voir l’annexe B. 
 
Agence Canadienne d’inspection des aliments  
L’Agence Canadienne d’inspection des aliments n'a pas fait de publicité à la télévision et à la radio entre le 
1er janvier 2022 et le 22 mars 2023. 
 
Instituts de recherche en santé du Canada 
Les Instituts de recherche en santé du Canada n’ont pas fait de la publicité gouvernementale à la télévision 
et à la radio entre le 1er janvier 2022 et le 22 mars 2023. 
 
Conseil d’examen du prix des médicaments brevetés 
Le Conseil d’examen du prix des médicaments brevetés n'a pas fait de publicité à la télévision et à la radio 
entre le 1er janvier 2022 et le 22 mars 2023. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Northern Affairs, Minister Responsible for Prairies Economic 
Development Canada and Minister responsible for the Canadian Northern Economic 

Development Agency 
Réponse du ministre des Affaires du Nord, ministre responsable de Développement 

économique Canada pour les Prairies et ministre responsable de l'Agence canadienne 
de développement économique du Nord 

 

  

  Signed by the Honourable Dan Vandal 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Government advertisement on television and radio since January 1, 2022 through March 31, 2023 
from Crown-Indigenous Relations and Northern Affairs Canada is attached. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Northern Affairs, Minister Responsible for Prairies Economic 
Development Canada and Minister responsible for the Canadian Northern Economic 

Development Agency 
Réponse du ministre des Affaires du Nord, ministre responsable de Développement 

économique Canada pour les Prairies et ministre responsable de l'Agence canadienne 
de développement économique du Nord 

 

  

Signé par l'honorable Dan Vandal 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

La publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022 jusqu’au 31 mars 
2023 de Relations Couronne-Autochtones et Affaires du Nord Canada est ci-jointe. 
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INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION

Q-1343 
BY / DE

Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 
DATE

March 22, 2023 
Reply by the Minister of Intergovernmental Affairs, Infrastructure and Communities 
Réponse du ministre des Affaires intergouvernementales, de l’Infrastructure et des 

Collectivités 

Jennifer O’Connell 

PRINT NAME OF SIGNATORY
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

SIGNATURE 
MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION

Infrastructure Canada 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, Infrastructure 
Canada has nothing to report.  

X



INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION

Q-1343 
BY / DE

M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 
DATE

Le 22 mars 2023 
Reply by the Minister of Intergovernmental Affairs, Infrastructure and Communities 
Réponse du ministre des Affaires intergouvernementales, de l’Infrastructure et des 

Collectivités 

Jennifer O’Connell 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                            
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

SIGNATURE 
MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION

Infrastructure Canada 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 
2022, Infrastructure Canada n’a rien à déclarer. 

X



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Immigration, Refugees and Citizenship 

Réponse du ministre de l'Immigration, des Réfugiés et de la Citoyenneté 
 

  

              Marie-France Lalonde, M.P. 

 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department or agency: what are the 
details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) 
purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Insofar as Immigration, Refugees and Citizenship Canada (IRCC) is concerned:  
 
Please refer to Annex A. 
 
 
Insofar as the Immigration and Refugee Board of Canada (IRB) is concerned: 
 
The IRB has not advertised on television and radio since January 1, 2022. 

X  
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Immigration, Refugees and Citizenship 

Réponse du ministre de l'Immigration, des Réfugiés et de la Citoyenneté 
 

  

              Marie-France Lalonde, députée 

 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par ministère ou organisme : 
quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du 
message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

En ce qui concerne Immigration, Réfugiés et Citoyenneté Canada (IRCC) : 
 
Veuillez consulter l'Annexe A. 
 
 
En ce qui concerne la Commission de l’immigration et du statut de réfugié du Canada (CISR) : 
 
La CISR n’a pas fait de publicité à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022. 
 

 X 
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INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 

 
PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 
 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 Reply by the Minister of Innovation, Science and Industry 
Réponse du ministre de l'Innovation, des Sciences et de l'Industrie 

 

  
 
    The Hon. François-Philippe Champagne 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 
With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Please see the attached annex for a detailed response from Statistics Canada. 
 
 
The special operating agencies, the Copyright Board of Canada, the Canadian Space Agency, the 
National Research Council Canada, the Natural Sciences and Engineering Research Council of 
Canada and the Social Sciences and Humanities Research Council of Canada have not advertised 
on television or radio since January 1, 2022. 
 
 
 

X  
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INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 

 
PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 
 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 Reply by the Minister of Innovation, Science and Industry 
Réponse du ministre de l'Innovation, des Sciences et de l'Industrie 

 

  
 
       L’hon. François-Philippe Champagne 

 
 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 
En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
 
REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         

TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Veuillez voir l'annexe ci-jointe pour une réponse détaillée de Statistique Canada.  
 
 
Les organismes de service spéciaux, la Commission du droit d'auteur du Canada, l’Agence spatiale 
canadienne, le Conseil national de recherches Canada, le Conseil de recherches en sciences 
naturelles et en génie du Canada et le Conseil de recherches en sciences humaines du Canada n'ont 
pas fait de publicité à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Justice and Attorney General of Canada  

Réponse du ministre de la Justice et procureur général du Canada 
 

  

The Parliamentary Secretary Gary Anandasangaree 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Department of Justice 
 
The Department of Justice has not advertised on television or radio from January 1, 2022 to March 
22, 2023. 
 
Canadian Human Rights Commission 
 
The Canadian Human Rights Commission has not advertised on television or radio from 
January 1, 2022 to March 22, 2023. 
 
Administrative Tribunals Support Service of Canada 
 
The Administrative Tribunals Support Service of Canada has not advertised on television or radio 
from January 1, 2022 to March 22, 2023. 
 

 

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Justice and Attorney General of Canada  

Réponse du ministre de la Justice et procureur général du Canada 
 

  

Le secrétaire parlementaire Gary Anandasangaree 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Ministère de la Justice 
 
Le ministère de la Justice n’a pas fait de publicité à la télévision ou à la radio entre le 1er janvier 2022 
et le 22 mars 2023. 
 
Commission canadienne des droits de la personne 
 
La Commission canadienne des droits de la personne n’a pas fait de publicité à la télévision ou à la 
radio entre le 1er janvier 2022 et le 22 mars 2023. 
 
Service canadien d’appui aux tribunaux administratifs  
 
Le Service canadien d’appui aux tribunaux administratifs n’a pas fait de publicité à la télévision ou à 
la radio entre le 1er janvier 2022 et le 22 mars 2023. 
 
 

 

 X 



 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Natural Resources 

Réponse du ministre des Ressources naturelles 
 

  

The Honourable Jonathan Wilkinson, P.C., M.P. 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken 
down by department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) 
type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, 
(iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the 
advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Natural Resources Canada (NRCan): 
From January 1, 2022, to March 22, 2023, NRCan did not advertise on television or radio. 
 
Canada Energy Regulator (CER): 
From January 1, 2022, to March 22, 2023, CER did not advertise on television or radio. 
 
Canadian Nuclear Safety Commission (CNSC): 
From January 1, 2022, to March 22, 2023, CNSC did not advertise on television or radio. 
 
Northern Pipeline Agency (NPA): 
From January 1, 2022, to March 22, 2023, NPA did not advertise on television or radio. 
 

X  



 
 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
 Reply by the Minister of Natural Resources 

Réponse du ministre des Ressources naturelles 

  

L’honorable Jonathan Wilkinson, C.P., M.P. 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                           
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 
En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 
2022, ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris 
(i) le type de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) 
l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de 
la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Ressources naturelles Canada (RNCan): 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, RNCan n'a pas fait de publicité à la télévision ou à la radio. 
 
Régie de l’énergie du Canada (REC): 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, la REC n'a pas fait de publicité à la télévision ou à la radio. 
 
Commission canadienne de sûreté nucléaire (CCSN): 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, la CCSN n'a pas fait de publicité à la télévision ou à la radio. 
 
Administration du pipe-line du Nord (APN): 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, l’APN n'a pas fait de publicité à la télévision ou à la radio. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of International Development and Minister responsible for the 

Pacific Economic Development Agency of Canada 
Réponse du ministre du Développement international et ministre responsable de 

l’Agence de développement économique du Pacifique Canada 
 

  

 

The Hon. Harjit S. Sajjan, PC, OMM, MSM, CD, MP 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Pacific Economic Development Canada (PacifiCan) 
 
Pacific Economic Development Canada did not buy advertising on television or radio between 
January 1st, 2022 and March 22, 2023.

X  



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of International Development and Minister responsible for the 

Pacific Economic Development Agency of Canada 
Réponse du ministre du Développement international et ministre responsable de 

l’Agence de développement économique du Pacifique Canada 
 

  

 

L’hon. Harjit S. Sajjan, CP, OMM, MSM, CD, député 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

 
Développement économique Canada pour le Pacifique (PacifiCan) 
 
Développement économique Canada pour le Pacifique n’a pas acheté de publicité à la télévision ou à 
la radio entre le 1er janvier 2022 et le 22 mars 2023. 
 

 X 



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Canadian Heritage  

Réponse du ministre du Patrimoine canadien  
 

  

                           Chris Bittle 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department or agency: what are the 
details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) 
purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

CANADIAN HERITAGE 
See attached.   
 
 
AGENCIES  

 
Canadian Radio-television and Telecommunications Commission, Library and Archives 
Canada, National Film Board of Canada 
These agencies have made no advertising on television or radio between January 1st, 2022 and 
March 22, 2023. 
 
National Battlefields Commission 
See attached. 
 
 
SPECIAL OPERATING AGENCIES 

 
Canadian Conservation Institute, Canadian Heritage Information Network  
Information as it may relate to the work of these special operating agencies is reported under the 
response from the Department of Canadian Heritage. 
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INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par ministère ou organisme : 
quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du 
message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

PATRIMOINE CANADIEN 
Voir pièce jointe.  

 
 
AGENCES 

 
Conseil de la radiodiffusion et des télécommunications canadiennes, Bibliothèque et Archives 
Canada, Office national du film du Canada 
Ces organismes n’ont fait aucune publicité à la télévision ou à la radio entre le 1er janvier 2022 et le      
22 mars 2023. 
 
Commission des champs de bataille nationaux 
Voir pièce jointe.  
 
 
ORGANISMES DE SERVICES SPÉCIAUX 

 
Institut canadien de conservation, Réseau canadien d’information sur le patrimoine  
La réponse de ces organismes de services spéciaux est comprise dans la réponse du ministère du 
Patrimoine canadien. 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Prime Minister 

Réponse du premier ministre 
 

  

 

    The Honourable Greg Fergus, P.C., M.P. 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Since January 1, 2022, the Privy Council Office has not advertised on television or radio.  

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Prime Minister 

Réponse du premier ministre 
 

  

 

     L’honorable Greg Fergus, c.p., député 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Depuis le 1er janvier 2022, le Bureau du Conseil privé n’a pas fait de publicité à la télévision ou à la 
radio. 
 

 X 



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Justice and Attorney General of Canada  

Réponse du ministre de la Justice et procureur général du Canada 
 

 

 

Signed by Gary Anandasangaree 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Public Prosecution Service of Canada 
 
The Public Prosecution Service of Canada has nothing to report for the period in question. 

 

 

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Justice and Attorney General of Canada  

Réponse du ministre de la Justice et procureur général du Canada 
 

 

 

Signé par Gary Anandasangaree 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Service des poursuites pénales du Canada 
 

Le Service des poursuites pénales du Canada n’a rien à rapporter pour la période en question. 

 

 X 
 



INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION

Q-1343 
BY / DE

Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 
DATE

March 22, 2023 
Reply by the Minister of Northern Affairs, Minister Responsible for Prairies Economic 
Development Canada and Minister responsible for the Canadian Northern Economic 

Development Agency 
Réponse du ministre des Affaires du Nord, ministre responsable de Développement 

économique Canada pour les Prairies et ministre responsable de l'Agence canadienne 
de développement économique du Nord 

         Signed by the Honourable Dan Vandal 

PRINT NAME OF SIGNATORY
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

SIGNATURE 
MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran?

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION

Prairies Economic Development Canada (PrairiesCan) did not advertise on television and radio since  
January 1, 2022. 

X



INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION

Q-1343 
BY / DE

M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 
DATE

Le 22 mars 2023 
Reply by the Minister of Northern Affairs, Minister Responsible for Prairies Economic 
Development Canada and Minister responsible for the Canadian Northern Economic 

Development Agency 
Réponse du ministre des Affaires du Nord, ministre responsable de Développement 

économique Canada pour les Prairies et ministre responsable de l'Agence canadienne 
de développement économique du Nord 

        Signé par l’honorable Dan Vandal 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                      
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

SIGNATURE 
MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION

Développement économique Canada pour les Prairies (PrairiesCan) n'a pas fait de publicité à la télévision et à 
la radio depuis le 1er janvier 2022. 

X



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Public Safety 

Réponse du ministre de la Sécurité publique  
 

Pam Damoff, M.P. 

  

 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department or agency: what are the 
details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) 
purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Public Safety Canada (PS) 
 
The requested information is provided in Annex 1. 
 
Canada Border Services Agency (CBSA) 
 
From January 1, 2022 to March 22, 2023, the CBSA did not place advertisements on television or radio. 
 
Canadian Security Intelligence Service (CSIS) 
 
Given its mandate and specific operational requirements, and in order to protect the safety and security of 
Canadians, CSIS does not generally disclose details related to expenditures and third party contractors beyond 
those publicly reported in the Estimates, Public Accounts, and the Budget. However, our organization 
maintains public-facing social media accounts such as Twitter, Facebook, LinkedIn, and YouTube in order to 
advertise recruitment opportunities and communicate with the Canadian public on threats to Canada’s national 
security. 
 
Correctional Service of Canada (CSC) 
 
From January 1, 2022 to March 22, 2023, CSC did not place advertise on television or radio.  
 
Parole Board of Canada (PBC) 
 
From January 1, 2022 to March 22, 2023, the PBC did not place advertisements on television or radio. 
 
Royal Canadian Mounted Police (RCMP) 
 
From January 1, 2022 to March 22, 2023, the RCMP did not place advertisements on television or radio. 
 
 

X  
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Public Safety 

Réponse du ministre de la Sécurité publique  
 

Pam Damoff, députée 

 

  

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par ministère ou organisme : 
quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du 
message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Sécurité publique Canada (SP) 
 
L’information demandée est fournie à l’annexe 1. 
 
Agence des services frontaliers du Canada (ASFC) 
 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, l’ASFC n’a pas diffusé de la publicité à la télévision ou à la radio.  
 
Service canadien du renseignement de sécurité (SCRS) 
 
Compte tenu de son mandat et de ses exigences opérationnelles précises et pour protéger la sécurité des 
canadiens, le SCRS ne divulgue généralement pas de détails sur ses dépenses ou les fournisseurs de 
services externes à l’exception des informations qui figurent dans les Budgets des dépenses, les Comptes 
publics et le Budget. Par contre, notre organisation maintien des comptes de médias sociaux publics, tels que 
Twitter, Facebook, LinkedIn et YouTube, pour communiquer avec la population canadienne au sujet de 
menaces pour la sécurité nationale du Canada et de possibilités de recrutement. 
 
Service correctionnel du Canada (SCC) 
 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, le SCC n’a pas diffusé de la publicité à la télévision ou à la radio.  
 
Commission des libérations conditionnelles du Canada (CLCC) 
 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, la CLCC n’a pas diffusé de la publicité à la télévision ou à la radio.  
 
Gendarmerie royale du Canada (GRC) 

 
Du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, la GRC n’a pas diffusé de la publicité à la télévision ou à la radio.  

 

 X 
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Public Services and Procurement 

Réponse de la ministre des Services publics et de l'Approvisionnement  
 

  

Anthony Housefather 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Public Services and Procurement Canada (PSPC): 
With regards to government advertising on television and radio since January 1, 2022, PSPC has 
nothing to report. 
 
Shared Services Canada (SSC): 
With regards to government advertising on television and radio since January 1, 2022, SSC has 
nothing to report. 

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Public Services and Procurement 

Réponse de la ministre des Services publics et de l'Approvisionnement  
 

  

Anthony Housefather 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Services publics et Approvisionnement Canada (SPAC) 
SPAC n’a rien à déclarer au sujet de la publicité du gouvernement à la télévision et à la radio depuis 
le 1er janvier 2022. 
 
Services partagés Canada (SPC) 
SPC n’a rien à déclarer au sujet de la publicité du gouvernement à la télévision et à la radio depuis le 
1er janvier 2022. 
 

 X 



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister for Women and Gender Equality and Youth 

Réponse de la ministre des Femmes et de l'Égalité des genres et de la Jeunesse 
 

  

Jenna Sudds 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

The Department for Women Equality Canada did not run any television and radio advertising from 
January 1, 2022 to March 22, 2023. 
 

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister for Women and Gender Equality and Youth 

Réponse de la ministre des Femmes et de l'Égalité des genres et de la Jeunesse 
 

  

Jenna Sudds 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Le ministère des Femmes et de l’Égalité des genres Canada n’a diffusé aucune publicité à la 
télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022 au 22 mars 2023. 
 

 X 



 
 

 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the President of the Treasury Board  
Réponse du président du Conseil du Trésor  

 

  

 

Greg Fergus 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down 
by department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount 
spent on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Treasury Board of Canada Secretariat (TBS): 
 
For the period of January 1, 2022, to March 22, 2023, TBS confirms that it did not advertise on on 
television and radio. 
 
 
Canada School of Public Service (CSPS): 
 
For the period of January 1, 2022, to March 22, 2023, the CSPS confirms that it did not advertise on 
on television and radio.

X 
x 
x 

 



 
 

 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
 Reply by the President of the Treasury Board  
Réponse du président du Conseil du Trésor  

  

 

Greg Fergus 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 
2022, ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris 
(i) le type de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) 
l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de 
la diffusion de la publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Secrétariat du Conseil du Trésor du Canada (SCT) : 
 
Pour la période du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, le SCT peut confirmer qu'aucune publicité n'a 
été faite à la télévision et à la radio. 
 
 
École de la fonction publique du Canada (ÉFPC) : 
 
Pour la période du 1er janvier 2022 au 22 mars 2023, l'EFPC peut confirmer qu'aucune publicité n'a 
été faite à la télévision et à la radio. 

 X 



 
 

 
 

INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 

 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Transport 

Réponse du ministre des Transports 
 

  

 

 

 

Signed by the Honourable Omar Alghabra 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Transport Canada 
 
Transport Canada has not engaged in any advertising on radio or television between January 1, 2022 
and March 22, 2023.  
 
Canadian Transportation Agency 
 
The Canadian Transportation Agency has not run any television or radio advertising since January 
2022.  
 
 
 
 
 
 

X  



 
 

 
 

INQUIRY OF MINISTRY 
DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 

 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Transport 

Réponse du ministre des Transports 
 

 

 

 

  

Signé par l’honorable Omar Alghabra 
 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Transports Canada 
 
Transports Canada n’a fait aucune publicité à la radio ou à la télévision entre le 1er janvier 2022 et le 
22 mars 2023. 
 
Office des transports du Canada 
 
L'Office des transports du Canada n'a pas fait de la publicité à la télévision et à la radio depuis le 1er 
janvier 2022. 
 
 
 
 
 
 

 X 



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Intergovernmental Affairs, Infrastructure and Communities 
Réponse du ministre des Affaires intergouvernementales, de l’Infrastructure et des 

Collectivités 
 

  

 

Jennifer O’Connell 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Since January 1, 2022, the Canadian Intergovernmental Conference Secretariat has not advertised 
on television or radio. 

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Intergovernmental Affairs, Infrastructure and Communities 
Réponse du ministre des Affaires intergouvernementales, de l’Infrastructure et des 

Collectivités 
 

  

 

Jennifer O’Connell 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Depuis le 1er janvier 2022, le Secrétariat des conférences intergouvernementales canadiennes n'a 
pas fait de publicité à la télévision ou à la radio.  

 X 



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the President of the King's Privy Council for Canada and Minister of 

Emergency Preparedness 
Réponse du président du Conseil privé du Roi pour le Canada et ministre de la 

Protection civile 
 

  

 

 The Honourable Bill Blair, P.C., C.O.M., M.P. 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by 
department or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of 
advertisement (tv, radio, or both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent 
on running the advertisement, (v) start and end dates of when the advertisement ran? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Since January 1, 2022, the Public Service Commission of Canada and the Transportation Safety 
Board of Canada have not advertised on television or radio. 
 
 

X  



 
 

 

 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 

PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 

QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River—Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the President of the King's Privy Council for Canada and Minister of 

Emergency Preparedness 
Réponse du président du Conseil privé du Roi pour le Canada et ministre de la 

Protection civile 
 

  

 

    L'honorable Bill Blair, c.p., C.O.M., député 

 

 

 

PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          
INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 

 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, 
ventilée par ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type 
de publicité (télévision, radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le 
montant dépensé pour la diffusion de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la 
publicité? 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Depuis le 1er janvier 2022, la Commission de la fonction publique du Canada et le Bureau de la 
sécurité des transports du Canada n’ont pas fait de publicité à la télévision ou à la radio. 
 
 

 X 



 
 

 
 

 
INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
Mr. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
March 22, 2023 

 
Reply by the Minister of Veterans Affairs and Associate Minister of National Defence 

Réponse du ministre des Anciens Combattants et ministre associé de la Défense 
nationale 

 

  

Signed by the Honourable Lawrence MacAulay 

 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                                          

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

With regard to government advertising on television and radio since January 1, 2022, broken down by department 
or agency: what are the details of all such advertisements, including the (i) type of advertisement (tv, radio, or 
both), (ii) title and description of the message, (iii) purpose, (iv) amount spent on running the advertisement, (v) 
start and end dates of when the advertisement ran? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Veterans Affairs Canada 
 
See attached template. 
 
 
Veterans Review and Appeal Board 
 
From January 1, 2022, to March 22, 2023, the Veterans Review and Appeal Board did not advertise on 
television or radio.

x  
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INQUIRY OF MINISTRY 

DEMANDE DE RENSEIGNEMENT AU GOUVERNEMENT 
 

PREPARE IN ENGLISH AND FRENCH MARKING "ORIGINAL TEXT" OR "TRANSLATION" 
PRÉPARER EN ANGLAIS ET EN FRANÇAIS EN INDIQUANT "TEXTE ORIGINAL" OU "TRADUCTION" 

 
QUESTION NO./NO DE LA QUESTION 
Q-1343 

BY / DE 
M. Kurek (Battle River-Crowfoot) 

DATE 
Le 22 mars 2023 

 
Reply by the Minister of Veterans Affairs and Associate Minister of National Defence 

Réponse du ministre des Anciens Combattants et ministre associé de la Défense 
nationale 

 

  
Signé par l’honorable Lawrence MacAulay  

 

 

 

 
PRINT NAME OF SIGNATORY                                                                                                      

INSCRIRE LE NOM DU SIGNATAIRE 
 

 SIGNATURE 
 MINISTER OR PARLIAMENTARY SECRETARY 
 MINISTRE OU SECRÉTAIRE PARLEMENTAIRE 

QUESTION 

En ce qui concerne la publicité gouvernementale à la télévision et à la radio depuis le 1er janvier 2022, ventilée par 
ministère ou organisme : quels sont les détails de toutes ces publicités, y compris (i) le type de publicité (télévision, 
radio ou les deux), (ii) le titre et la description du message, (iii) l'objectif, (iv) le montant dépensé pour la diffusion 
de la publicité, (v) les dates de début et de fin de la diffusion de la publicité? 
 

REPLY / RÉPONSE ORIGINAL TEXT TRANSLATION         
TEXTE ORIGINAL TRADUCTION 

Anciens Combattants Canada 
 
Anciens Combattants Canada 
 
 

Tribunal des anciens combattants (révision et appel) 

 
Entre le 1er janvier 2022 et le 22 mars 2023, le Tribunal des anciens combattants (révision et appel) n’ diffusé 
aucune publicité à la télévision ou à la radio.  
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